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    雅乐思创立于1999年3月，秉承“品质、创新、诚信、共赢”的经营理念，经过多年

不懈努力已发展成为一家集研发、生产、销售、服务为一体的大型生活电器营销制造企业。

    现旗下拥有广东、浙江两大制造基地和5家制造公司。

    雅乐思产品主要包括电磁炉、电饭煲、电压力锅、电动类破壁料理机、商用电磁灶、气

电组合灶、燃气灶、抽油烟机、保洁碗柜、净水器等多个品类。

    
    公司高度重视新产品的研发工作，并取得了骄人的成绩，多年来共自主研发了51个系列多种型号的产品。一直以来，

公司向国家申报了多项专利，其中适用新型67项，发明专利13项。2017年通过国家高新技术企业认证，并于2017年12

月正式获得国家颁发的“国家高新技术企业”认证证书。

    

一、公司概况



一、公司概况

愿景：致做全球优秀的
烹饪电器产品供应商
价值观：品质、创新、
诚信、共赢

1、公司愿景 



一、公司概况

注册时间：2004年4月15日

注册资本：人民币4,250.00万元

公司地址：中山市南头镇民安村升辉北工业园

法定代表人：夏云彪

主要产品及业务：家用电器研发、销售、塑料制品制造销售、金属制品制造销售、五金产品制造、

体育用品及器材制造销售、燃气器具生产、货物进出口、技术进出口。

主要品牌： “雅乐思Rnice”、“雅思乐”、 “Rnice”等。

资产规模：公司总资产约10亿元，净资产约5亿元，下设广东雅思乐电器科技股份有限公司、中

山市雅乐思电器实业有限公司、中上市雅乐思商住电器有限公司等7家全资子公司。

营收及税收情况：2021年销售收入近12亿元（含税），上缴税收超过5000万元，近三年每年均

保持20%左右的增幅，是行业同等及以上规模企业中唯一持续实现增长的企业

2、公司基本信息 



二、公司核心竞争优势

    1、公司具有行业内最具竞争力的销售模式

公司营销渠道为：区域代理商+电商（下沉渠道）+抖音品牌

区域代理商：雅乐思电磁炉品牌已成为T4-T6市场电磁炉排名第一的

品牌，2021销售收入1.2亿元，2022年预计实现销售收入约1.5亿元。

电商（下沉渠道）：2021年11月，雅乐思以工厂直供的方式打造高

控制力的零售渠道系统：苏宁零售云官方旗舰店，链接加盟店1200

家。2022年3月，公司正式与京东专卖店达成战略合作，共同开拓线

下加盟店渠道，截止2022年8月产生销售提货超过门店2000家，

2022年7月进驻天猫优品。目前公司在下沉市场搭建超3500家直供

终端门店客户。

直播品牌：雅乐思抖音官方店铺、快手官方店铺、一线达人机构带货

公司销售渠道核心竞争力：渠道扁平化、多样化且线上线下相互引流

和渠道叠加，形成了良性互动。
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二、公司核心竞争优势

2、年轻、执着、懂得分享的实际控制人及高素质的管理团队

生活电器公司实际控制人王孝平先生年富力强（仅47

岁），具有多年的创业经验和较强的管理能力，专注

于生活电器品类和县乡下沉渠道事业的发展，具有打

造生活电器中国制造的民族品牌的梦想和热情。

公司高管团队皆有国内大型企业或上市公司工作经历，

专业素养高，执行力强，团队和谐稳定。



二、公司核心竞争优势

  3、全球一流的产品品质      

公司拥有业内全球一流的生产环境和设备，拥有一支
高素质的技术工人队伍，并与多家业内全球顶级原料
供应商建立了良好的合作关系，以确保产品品质的高
水准和稳定性。
2022年，雅乐思集团作为国家高新技术企业、广东省
省级企业技术中心，专注于公司产品核心材料——电
磁炉面板研发，于2022年5月获国家质检总局正式授
牌：电磁炉行业国家免检单位。
2021年12月，公司被广东省质监局评为“连续10年
质量抽检合格”企业。公司通过“ISO 9001国际质量
管理体系认证”。公司产品获得欧盟”ROHS认证”、
德国“GS”产品安全认证、美国Intertek抗菌认证证
书。



   拥有较完善的自制系统，从电子电路板、IH线盘、五金外罩、注塑件到产品组装均可自制。公司总占地面积

120000平方米，建有标准化厂房 110000平方米，成品日产量达 50000台。其中电磁炉年产能600万台、电压力锅年

产能300万台、电饭煲年产能100万台、破壁机等电动类产品年产能100万台，水家电年产能100万台、其他生活电器

年产能100万台、厨电产品年产能30万套。 

二、公司核心竞争优势



   拥有较完善的自制系统，从电子电路板、IH线盘、注塑件、喷涂件到产品组装均可自制。 

二、公司核心竞争优势



二、公司核心竞争优势



三、业务、技术与管理
     1、公司的销售模式   

①  区域代理：公司在业内较早进入区域传统代理渠道，在西南（云贵川渝）、华南（粤桂闵）市场市场份额超过1亿，区域
代理商客户数超过200家。2021年，公司代理渠道电磁炉单品类销量T4-T6市场排名第一、区域代理渠道在公司营收中的占比
已超过80%；2022公司区域代理渠道的领先优势已得到充分印证并正逐渐扩大与竞争对手的差距。



三、业务、技术与管理

     1、公司的销售模式   

② 新渠道下沉市场：公司在业内2021进入下沉市场，并与苏宁零售云、京东专卖店、天猫优品等主要B2C、B2B平台建立起战略合作关系。2022
年，公司新渠道电磁炉20B5单品销量电磁炉数量下沉市场排名第一、养生壶1801A销售数量下沉市场排名跻身第一，新渠道在公司营收中的占比
已超过20%；2022年公司新渠道的领先优势已逐步得到市场认可，通过与合作平台开展净网行动，并正逐渐缩小与竞争对手的差距。目前公司链
接超3500家TOB直供平台加盟店客户。



三、业务、技术与管理
     1、公司的销售模式   

③  直播带货：公司在抖音官方店铺、快手官方店铺、与辛巴、一哥等小家电头部达人、计划与杭州遥望、

东方甄选洽谈年度合作，缩短流通环节、在线直接让利消费者，充分体现产品的性价比优势、提高市场占

有率。目前公司计划2022年达成直播场次突破100场、实现GMV3000万，触达消费者100万人。



三、业务、技术与管理

2、公司的技术、场所、人员情况

公司总投资5亿多元，年产值可达15亿元，拥有优秀员工1200余人。
公司拥有标准化生产车间及仓库近10万平方米、专业实验室及科研中心3千平方米，德国进口EMC等国
际国内自动化生产流水线30余台套，除保障自有品牌产品的生产销售外，公司先后或正在为小米集团、
海尔电器、苏泊尔、网易严选、奔腾等公司代工生产电磁炉、压力锅、养生壶等商品。公司每一台产品
均经过27道精密生产工序，人工+智能共11道检验程序，以确保产品的高质量及稳定性。



三、业务、技术与管理

3、公司的专利与商标  

2017年至今，共取得专利31项，发明专利9项，实用新型专利

13项，外观专利9项。

公司拥有“雅乐思Rnice”、“雅乐思”、 “雅思乐等注册商标。



三、业务、技术与管理



三、业务、技术与管理

公司拥有标准化生产车间及仓库近10万平方米、专业实验室及科研中心3千平方米，德国进口EMC等国
际国内自动化生产流水线30余台套，除保障自有品牌产品的生产销售外，公司正在为小米集团、代工生
产电磁炉、压力锅、养生壶等商品。公司每一台产品均经过27道精密生产工序，人工+智能共11道检验
程序，以确保产品的高质量及稳定性。



四、发展规划与上市计划
1、发展规划   

继续坚持发展好线上线下两种渠道，并促进其融合发展。通过3-5年的努力，将公司的总体业务规模发展成
行业内产业带制造品牌第一名，在2026年实现销售收入过10亿元（含税）的销售目标，实现净利润1亿元。



四、发展规划与上市计划

2、上市计划

公司已从2022年起开始进行规范运作，并聘请了国内一流的券商、会所、律所等中介机构进行
相关的上市辅导工作，并拟在2025年或2026年择机向中国证监会申报深圳主板上市材料。



THANK YOU


